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Forord

Dette metodehaefte indeholder en gennemgang af Center for Digital
Paedagogiks udforskning af en raekke forskellige digitale indsatser til
unge i alderen 15-30 ar, som er i risiko for at udvikle prostitutionslig-
nende relationer, og dermed ende i sakaldt grazoneprostitution eller
reel prostitution. Projektperioden er forlobet over 3 ar, og er foregaet i
samarbejde med puljens ovrige deltagere herunder RedenUng, Liva-
Rehab, Kvisten og Ungtilung.com.

Projektets to formal
1. At anskueliggere, hvordan en forebyggelsesindsats

kan ivaerksaettes, for at na de unge i deres digitale
hverdag og ligeledes, hvordan de digitale medier
giver os mulighed for at na malgruppen af seerligt
sarbare og udsatte unge gennem mere almengyl-
dige problemstillinger, som er relaterbare for det
brede udsnit af ungdommen.

2. At samle feltet af aktorer, som tilbyder radgivning
og stotte til unge i malgruppen, sa de, gennem et
faelles stasted vil kunne arbejde forebyggende og
veere synlige for den del af malgruppen, som har et
erkendt behov for hjselp og stotte.

Projektets tre sidelebende spor

3. Kampagne : Kampagne og kampagneplatform, der
samler feltets aktorer uafhaengigt af deres ovrige
indsatser. Her praesenteres tydelig kommunikation
til malgruppen om emner som typisk fylder for
unge som indlader sig i prostitutionslignende rela-
tioner, herunder viden om sugardating, seksuelle
graenser, selvvaerd/selvtillid og seksuelle rettighe-
der, m.fl

4. Kommunikationssparring til fagpersoner : Hvordan
kan digital rekruttering og oplysning benyttes ef-
fektivt i det sociale arbejde, herunder hvordan den
digitale kommunikation skal ske i ajenhejde med
malgruppen.

5. Digitalpaedagogisk kompetence: Viden om unges
digitale liv og paedagogisk praksis i gruppechat.
Begge typer af kompetenceloft havde til formal at
anerkende det digitale som en fast del af unges
virkelighed, herunder ogsa ift. deres made at
soge viden om eller indga i prostitutionslignende
relationer.

De tre spor vil i det folgende blive foldet ud, lige-
som vi vil reflektere over, hvilken betydning den
digitale indsats har for omradet i sin helhed.

| metodehaeftet vil fagbegreberne ‘grazoneprosti-
tution’ og ‘prostitutionslignende relationer' daekke
over samme tematiske omrade. Vi er bevidste om,
at de unge i malgruppen tager afstand fra prosti-
tutions-begrebet i sin helhed, eftersom de oftest
ikke betragter deres adfaerd eller handlinger som
en afspejling af dette. | formidling til malgruppen
af unge, vil vi derfor benytte andre begreber, som
eksempelvis sugardating, som er mere i gjenhojde
med de unges eget perspektiv. De to forstnsevnte
begreber benyttes ikke i den direkte kommunikati-
on med malgruppen, men kan bedst anskues som
arbejdstermer.

Vi onsker at takke alle puljens deltagere for deres
deltagelse i projektet, og deres villighed til at ud-
fordre egen praksis og dermed udforske hvordan
indsatsen til malgruppen kan skserpes yderligere
i fremtiden ved at prioritere en digital vinkel i det
sociale arbejde.
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“Jeg foler bare nogen
gange, at jeg fx er gaet
med til noget, som jeg
bagefter kunne maerke,
at jeg egentlig ikke
havde lyst til. Men hvor
det ikke var ham, som
gjorde noget direkte
graenseoverskridende,
for jeg sagde jo selvja”
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Hvad er der
behov for?

For at afdsekke fagomradets eksisterende digitale indsatser er alle
puljedeltagere blevet interviewet omkring hvilke digitale metoder,
der anvendes i praksis, samt hvilke udfordringer de oplever, og hvilke
onsker de har til fremtidige samarbejder. Foruden interviews er
deltagernes digitale platforme blevet analyseret af CfDP, herunder
tilbuddenes synlighed, indhold og malgruppe.

Med afseet i den indledende analyse har vi fundet
frem til tre overordnede udviklingsindsatser.

Udfordringen omkring stigmatisering

| vores indledende interviews var alle puljedel-
tagere enige om vigtigheden af, at malgruppen
nas gennem temaer, som ikke fordemmer eller
stigmatiserer den prostitutionslignende adfaerd.
Det er f.eks. temaer som graensesaetning, kropslig
bevidsthed, selvveerd, mm.

Analysen viste derefter, at dette mal kunne vise
sig sveert at na gennem flere af puljedeltagernes
nuvaerende digitale platforme, eftersom puljedel-
tagerne pa samme platforme ogsa kommunikerer
tilandre malgrupper end blot unge i grazonepro-
stitution, herunder f.eks. prostituerede, ofre for
overgreb, vold, incest, mm.. Derudover har pulje-
deltagerne ogsa andre formal end forebyggelse,
herunder f.eks. behandling eller radgivning. CfDP
har herudfra vurderet, at der hermed opstar en
vaesentlig risiko for utilsigtet stigmatisering pa flere
af platformene.

Onsket effekt:

1. At hjeelpe unge i malgruppen (15-30 ar i risiko for at
ende i prostitutionslignende relationer) med at fa
den rette hjaelp tidligere

2. At forebygge risikoadfeerd gennem hjaelp-til-selv-
hjselp

3. At mindske stigmatisering

4. At skabe opmaerksomhed omkring adfaerd, ople-
velser og sindstilstande, der knytter sig til grazone-
prostitution.

Digital synlighed og kommunikation i gjenhgjde
Alle puljens deltagere oplevede udfordringer i
forhold til rekruttering og kommunikation til den
specifikke malgruppe. Analysen viste, at kommuni-
kations- og rekrutteringsindsatsen hos puljemod-
tagerne kunne opkvalificeres individuelt gennem
sma justeringer og med sparring fra CfDP omkring
seerligt informationsarkitektur pa flere niveauer,
herunder fordelene ved subsites og dedikerede
landingssider, men ogsa om valg af digitale kom-
munikationsmedier og digital annoncering.

Onsket effekt:
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5. At projektindsatserne hos andre organisationer pa
feltet bliver mere synlige og opleves som tilgeen-
gelige for malgruppen.

Digitalpsedagogisk kompetence

To af puljens modtagere udtrykte onske om at fa
ny viden og vaerktojer til at gore en forskel i mal-
gruppens digitale hverdag. Analysen pegede pa, at
dette var muligt gennem to forskellige indsatser:

Opkvalificering af fagpersoner: Vidensoplseg om
unges digitale liv for at opkvalificere fagpersoners
viden om brugen af digitale medier i forhold til
grazoneprostitution.

Implementering af digitalpaedagogisk redskab:
Brug af anonym gruppechat og anonyme online

gruppeforleb i oplysnings- og radgivningsarbejdet
for unge i grazoneprostitution

Onsket effekt:

6. At fagpersonerne far eget viden om, hvordan
digitale medier kan have indflydelse pa udvikling af
grazoneprostitution.

7. At unge har mulighed for at tale med jeevnaldrende
eller ligesindede om det, der er sveert, i samspil
med en radgiver, og dermed oget sandsynlighed
for at fa rette hjeelp tidligere.

8. At unge har mulighed for at medes i et gruppefor-
lob pa trods af Covid-19 restriktioner og nedluk-
ning.

Alle indsatser blev evalueret lobende i samarbejde
med deltagerne for at sikre den onskede effekt.

“Jeg keemper meget med ensomhed,
sa det var ogsa en made at veere sam-
men med nogen. Men sa folte jeg at jeg
skyldte dem noget, fordi jeg fandt dem
pa dating apps”
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Pa baggrund af
behovsafklaringen
iveerksatte vi tre
Indsatser.

| det folgende
gennemgar vi, hvordan
indsatserne blev
realiseret I praksis,
deres resultater, samt
hvilke udfordringer, vi
stodte pa undervejs.
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Feelles
kampagneplatform
graenselost.dk

Som primeer indsats udviklede vi en faelles afstigmatiserende
kampagneplatform, som kunne skabe synlighed og bevidsthed
omkring emnet hos malgruppen, herunder ogsa unge som

ikke ngdvendigvis anser deres adfaerd eller handlinger som
problematiske, men som blot er nysgerrige pa f.eks. sugardating eller
eksperimenteren med seksualitet.

Graenselost.dk inviterer unge til dialog og refleksion  Budskaberne handler blLa. om, at det er naturligt at

om emner, der knytter sig til grazoneprostitution. vaere nysgerrig pa sin seksualitet, at det er nemt at

blive fristet af f.eks. tilbud om betaling for negen-
Sitets emner og budskaber er fundet gennem dia- billeder, samt dilemmaet med at stille sig selvien
log med de specialiserede organisationer i puljen, situation, hvor man foler sig forpligtet til at vaere
herunder szerligt med bidrag fra RedenUng og intim, selvom man ikke har lyst.

LivaRehab. Emnerne inkluderer bl.a. graensesaet-
ning, kropsbevidsthed, graensesegende adfaerd,
seksualitet, selvvaerd/selvtillid, porno og alkohol,
m.fl, og indholdet er kvalificeret med brugerind- Tragten nedenfor repreesenterer kampagnen og
dragelse undervejs i processen. kampagneplatformens opbygning og formal.
Funktionaliteten er sitets Test og medfolgende
indhold, der skaber refleksion i den unge, og dget
mestring skal forstas som slutmdlet for brugerne,
herunder de, der Rlikker sig videre til andre
organisationers platforme.

Reklame pé
COME — Fremmede
KAMPAGNE
PLATFORM Interesserede
FomkrIonAcrer ,__.,-
For de mest udferdrede 7 @OGET
MESTRING Handlende
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Kampagnens indhold

For at lykkes med en digital kampagne, skal indhol-
det fange opmaerksomheden hos modtagerne, og
derfor var det vigtigt for os, at kampagnens bud-
skaber gik lige til graensen af, hvad der kan opleves
som provokerende eller graenseoverskridende ift.
prostitutionslignende relationer. Uanset om man

er positivt eller negativt indstillet ift. emnerne, sa
vakte annoncerne en reaktion i modtageren, som
pirrede en nysgerrighed og interesse i at fortsast-
te brugerrejsen ind pa landingssiden, og herefter
platformen.

Der blev produceret fem reklamebudskaber, der
henvendte sig til forskellige undersegmenter i mal-
gruppen. Hver annonce havde tilherende landings-
side, hvor det enkelte budskab blev foldet mere
ud.Kampagnens indhold

Eksempel:

[ Sex for sukker]

Annonce. Som eksempel kan naevnes annoncen med arbejdstitlen “Sex for “sukker™, hvor de unge i forste
omgang praesenteres for forskellige luksusvarer (lingerie, sko, smykke, taske) og en tekst: Fa nye acces-

sories uden at bruge penge - swipe up.

Fa nye
accessories
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Griensels

¥

s
7

Anerkendelse Halskiede

Nl

(hmsorg Oipnuerksombicd

Landingsside step 1 - shop. Hvis den unge swiper up, medes de af en landingsside der ligner en
webshop. Her kan de sa vaelge mellem en materiel vare eller en folelsesmaessig vare, fx omsorg,
anerkendelse, opmaerksomhed.

(rriensels

Anerkendelse

Landingsside step 2 - varen. Nar den besagende vil se prisen, far man mulighed for at benytte byttehan-
del som betalingsmiddel.
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Landingsside step 3 -
betalingsmuligheder.

AFBETALING Uanset hvilken betalingsform der
vaelges, sendes brugeren til en
Byttehandel: landingsside, der inviterer til en
refleksion over, hvor langt man

4 NUDES TIL EN DU IKKE KENDER egentlig er villig til at ga, for at fa noget
som man har lyst til eller brug for.

EN MIDDAG MED EN DER IKKE ER DIN TYPE Kampagnepl’atformen pl’o’esentel’es her
som et sted, hvor man kan fa gode rad,
hvis man er i tvivl om hvor langt man vil

ga.

EN TUR PA HOTEL MED EN £LDRE MAND

EN PRIVAT “FEST” MED 3 FREMMEDE MZND

Grienselnzl

Undrede du dig over
betalingsmulighederne?

bl P bt 1 el wiad Pl Al S e by Byt sy 1
g, il et bl du rlgeeigh

PO Pl B Vo0 S M 4OF O (0 08 il BesT” el 3
Irerrimaia? O Feod sr et vased?

Seraskhin oo sknkhissve g an vores dafige | 5y M = og de
kO givw oprramriciamisd biandt vennsms o dem, man
s il P i sl O h P Yol O e B
1 TR ECRGTRr e, (THIGH] ) BN 150 e, M
Foveact e ch vl L g PO chotT L ch | Bl S, B B
s vl g, o el e i o e

I! .I

Landingsside step 4 - Refleksion starter. Pa kampagneplatformen meder man derefter emnerne omsat
til faglige artikler i ojenhejde med viden om f.eks. sugardating, senfolger ved overgreb og seksuelle
rettigheder, samt personlige fortaellinger skrevet af andre unge.

Sitets ovrige indhold

Forteellingerne kunne eksempelvis handle om oplevelser med overgreb, ufrivillig deling af negenbilleder,
erfaringer med sugardating, refleksioner over kensidentitet, og meget mere. Langt det meste indhold pa
sitet er leveret af puljemodtagerne, herunder saerligt meget indhold fra Ungtilung.com. Enkelte dele af
indholdet er skabt af CfDP, og saerligt LivaRehab har lebende bidraget med fortaellinger direkte fra de
unge.

Platformen henviser til puljiens deltagere, dels pa en samlet kontaktside og dels pa det indhold som de
individuelle organisationer leverede til platformen. De organisationer, der har leveret mest indhold til
platformen, har dermed ogsa faet mest synlighed.




Graenser handler, som udgangspunkt,
om folelser. Det handler om at
maerke hvad der foles rart, og hvad
der ikke foles rart. Nogle gange er
graensen tydelig og fast, men for
rigtig mange bevaeger graenserne sig i
grazoner, hvor de kan foles mere lose
og utydelige. Det gaelder saerligt |
forhold til seksuelle graenser, hvor det
er meget forskelligt, hvad man vil ga
med til, og nogle gange afhaenger det
ogsa af, hvem det sker sammen med.

Graenselost.dk er lavet til dig, som
bevaeger sig | grazonerne, og som har
svaert ved at maerke sine seksuelle
graenser. Maske sker det sjeeldent,
maske sker det ofte, eller maske er du
ikke helt sikker pa, om du har dig selv
med, i det du gor.

fra greenselost.dk
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Interaktivitet pa
Kampagneplatformen

Graenselost.dk bestar primaert af énvejs-kommuni-
kation (fra os til de unge), idet den dialogiske rad-
givning foregar ude hos de ovrige puliemodtagere.
Vived dog, at interaktionselementer er afgerende
for at fastholde interessen fra de unge. Derfor har
vi udviklet og afprevet en testfunktion, som hjeel-
per de unge med at finde relevant indhold pa sitet.

Testen er udviklet med sparring fra blandt andre
RedenUng. | testen skal brugeren tage stilling til
en raekke sporgsmal, herunder bla. ‘har du styr pa
dine seksuelle graenser’, ‘har du nogensinde faet
overskredet en seksuel graense' og ‘har du vaeret i
tvivlom hvorvidt du har overskredet dine seksuelle
graenser.

Afhaengigt af brugerens rejse gennem sporgs-
malene, vil vedkommende blive praesenteret for
relevant indhold, nar testen slutter. Testen er med
til at give brugeren mulighed for at definere sin
personlige oplevelse pa platformen, og spergsma-
lene inviterer ligeledes til lobende refleksion, fordi
brugeren skal tage stilling til egne oplevelser og
erfaringer. | arbejdet med kampagneplatformen er
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Har du nogensinde overskredel,
cller Tolt dig presset il at
overskride dine schsuelle

granser?
Viomlg det svar, som posser bedst

Ja, det or siket an aller flare
gange

M. et er aldrig sket

Jeg ved ikloe om jeg har
owersiredet minge selcsuoile

gQroEnser

&= Tilbage til forrige spargsmdal

)
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Udfordringer ved
kampagneplatformen

| arbejdet med kampagneplatformen er vi stodt pa
en reekke forskellige udfordringer, som vi kort vil
gennemga herunder.

Et begraenset mediebudget

Med platformen har vi fokuseret pa at etablere et
fagligt kvalificeret fyrtarn, som kunne saette en ny
tone i debatten og samle feltet omkring saerligt
de unges problemstillinger. Dette har vi gjort pa
bekostning af kampagnens mediebudget, som er
blevet sa smat, at kampagnen har haft svaert ved
opbygningen af kendskabsgrad ude hos den brede
gruppe af slutbrugere. Til gengaeld har platformen
modtaget anerkendelse fra det faglige faellesskab
i de ovrige puliemodtageres organisationer, samt
opmaerksomhed fra kommunalt fagpersonale, der
bla. kan bruge platformen i seksualundervisning. |
fremtiden forventes udbredelsesindsatsen at blive
opskaleret markant.

Kampagnebudskaber der er gaet til stregen
Iblandt puljens fagpersoner har der veeret lobende
diskussioner om, hvorvidt kampagnens indhold var
for taet pa eller gik over graensen i modet med mal-
gruppen, og det kom seerligt til udtryk blandt de
puliemodtagere, der arbejder med den mere hardt
belastede del af malgruppen, som de, med rette,
onsker at beskytte og passe pa. Udfordringen har
derfor veeret at holde fokus pa projektets forebyg-
gende karakter og pa at fastholde, at en kampagne
skal have kant, hvis den skal adskille sig fra alt det
ovrige indhold, der florerer pa de sociale medier.

Opbygningen af et faellesfagligt fodslag

Et af de vigtige formal med kampagneplatformen
har veeret at skabe en faelles platform for pul-
jens modtagere. Her er det blevet tydeligt for os,
at der eksisterer en udbredt bekymring iblandt
puliemodtagerne for at kampagneplatformen
skal kannibalisere pa trafikken til organisationer-
nes individuelle websites. Dette er i vores ojne en
fornuftig bekymring, men vi mener samtidig, at
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kampagneplatformen komplimenterer indsatserne
hos de individuelle organisationer, idet kampagne-
platformen er sa afgraenset i sit emneomrade, sin
visuelle fremtoning og sine graensesegende bud-
skaber. Udfordringen har betydet, at vi har oplevet
en tilbageholdenhed hos flere organisationer for at
promovere kampagneplatformen, hvilket ellers har
vaeret en vaesentlig del af kommunikationsstrategi-
en i kraft af det relativt lave mediebudget.

Fagligt kvalificeret indholdsproduktion

| forleengelse af ovenstaende pointe har det vaeret
en udfordring at motivere puljedeltagerne til at
levere indhold til kampagneplatformen, idet man
bekymrer sig for kannibalisering. Vi kan dog se, at
de puljemodtagere som har produceret mest ind-
hold, tydeligvis ogsa har modtaget mest trafik over
pa egen platform via kampagneplatformen.

Forskelle i oplevet veerdi

Kampagneplatformen har gennem projektperioden
skabt storst oplevet vaerdi for de organisationer
som er nye i arbejdet med den tidlige forebyg-
gelse. Vi formoder det haenger sammen med, at
netop disse organisationer foler sig tydeligt kom-
plimenteret, suppleret eller beriget, hvorimod de
organisationer, der i forvejen har indsatser for tidlig
forebyggelse, har oplevet kampagneplatformen
som en konkurrent. Vi har forstaelse for sidstnaevn-
te og vil ikke udelukke, at kampagneplatformen
modtager trafik som ellers ville kunne ga til pulje-
modtagerne.

Vi fastholder dog, at kampagneplatformen har en
meget klar differentiering fra evrige forebyggende
indsatser pa omradet, isaer set fra et slutbruger-
perspektiv, idet kampagneplatformen kiler sig ind
‘ovenpa” de eksisterende indsatser og bidrager til
at saenke derteersklen fra den unge og ud til de
hjaelpeorganisationer, som kampagneplatformen
henviser til.
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Resultater fra
kampagnen

Soft launch: juli 2021
Officiel Lancering: primo august 2021

Tre kampagnefremsted i projektperioden:

1. Lancering, aug 2021: fokus pa seksuelle graenser,
samt det at bytte sex med materielle goder.

2. Uge 42, okt 2021: fokus pa homoseksualitet, samt
sugardating mere generelt.

3. Uge 6, feb 2022: Uge Sex, fokus pa de unges
forste erfaringer med seksualitet, samt seksuelle
rettigheder.

De tre fremstod blev udfert med faldende tryk,

sa vi fra start kunne opna en bred synlighed, og
derefter benyttede vi de sidste to fremsted som
boostere til forste ryk.

Eksponeringer 1. fremsted
FB

Insta

Snap

Grindr

lalt eksponeringer

115.000
256.000
907.000

1.278.000
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Eksponeringer i de tre

kampagnefremstad
B FB B Insta Snap [ Grindr
1000000
F50000
500000
250000
0 A - -

1. 2. 3.
fremsted fremstad fremsted

2. fremsted 3. fremsted
36.000 15.000
6.200
428.000 125.000
21.000
491.200 140.000
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Forste kampagneperiode i detaljer

Facebook annoncer Rumkkevidde Eksponeringer CFM Brugt belab kr,  Klik pi link CTR SBtartdato Blutdato
Sex for Sukker 48,755 48,765 13,24 kr, B45.44 kr. N 0.06% 1. Augus 22, August
Hvid kommar aftar & 46,6857 BT.089 16,07 kr, 750,00 kr. 43 0,06% 16, August 29, August
Instagram annoncer

S for Sukker 84,397 120.081 2227 kr, 1875,00 kr, 118 0,10% 11. August 22, August
Hvad kommer efler & 101.853 136.341 20,88 kr. 2125,00 kr. 109 0,08% 16. August 29, August
Snapchat annancer Eksponeringar CPM Brugt balab kr.  Swipe ups CTR Startdato Slutdats
Sex for Sukker 320,450 772 k. 2475 1149 0,36% 1. August 22, August
i kommar aftar A 586,869 T.88 kr. 4,628 1608 0,29% 18, August 29, August
Anden kampagneperiode i detaljer

Facebook annoncer  Rmkkevidde Eksponeringer CPM Brugt belab kr. Klik pi link CTR CPC Startdato Slutdato
Whie's your daddy 10.628 36.390 05,36 kr. 3470 BOT 230% 4,30 kr. 4. oktaber 24. aktober
Instagram annoncer Rmkkevidde Eksponeringer CPM Brugt belab k. Klik pi link CTR CPC Startdato Shutdato
Whi's your daddy 5124 6,248 85,20 kr 557,32 82 1.31% 680 kr. 4, oktabier . oktabaer
Snapchat annoncer Eksponaringar CPM Brugt belab kr. Swipe ups CTR CPC Startdato Slutdato
Who's your daddy 428.019 B kr. 3.47D 318 073% 1.1 k. 4. oktober 24. oktober
Grindr annoncar Eksponeringar CPM Brugt belab kr. Kliks CTR CPC Startdato Slutdato
Whi's your daddy 21.893 B4 kr. (8,00 vsd) 1408 kr. (210 wad) 2310 10,55 % 0,61 kr. 4. oklober 24, akbober
Tredje kampagneperiode i detaljer

Facobook annoncor Rmkkovidde Eksponeringer CPM Brugt baleb kr, ik pa link GTR PG Startdato Shutdato
Kampagrs #4 - Salg af blledar A543 TEE2 65,26 500 T30 312 % 2,04 7. lnbnuar 20, Tebruar
Eampagne #5 - Bytbe Bytte 5202 TRS3 63,67 500 a5 1.2 % 5,06 4. Tebruar 2T, Teboraar
Snapchat annoncer Eksponaringer CPM Brugt baleb kr. Swips ups CTR % crc Startdato Siutdato
Kampagre #4 - Salg af blladar BT426 8,80 B0 1080 1.60 0.56 7. fabsriar 20, fadbnaar
Kampagra #5 - Bylte Bylbe SR540 10,25 BO0 1l 1.58 0,88 14, Tebiniar 27, lebnaar

Ovenfor ses kampagneperioderne i detaljer for de

interesserede.

Besogstallet fortssetter med at stige laenge efter
kampagnens udleb

Det er tydeligt, at de tre fremstod har sat sig i bru-
gernes bevidsthed. | grafen pa modsatte side, kan
man aflaese en klar stigning i antal besegende helt
frem gennem foraret 2022, hvor der ikke er blevet
annonceret.

Vi har fremhaevet stigningen i antal besog fra or-
ganiske (dvs ikke-betalte) segninger pa google, da
vi tolker dette som udtryk for, at sitet opleves som
relevant for malgruppen. Pa sigt er den organiske
trafik afgerende for kampagnens forankring, da
masngden af denne “gratis” trafik mindsker beho-
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vet for den kontinuerlige tilforsel af betalt trafik via
annoncer.

Besogstallene har potentiale til at ligge langt hoje-
re end nuvaerende niveau, men ville i sa fald ogsa
kraeve et hojere mediebudget. Den selvsteendige
masngde organisk trafik er altsa ikke tilfredsstillen-
de i sig selv, men det er til gengaeld den procen-
tuelle stigning relativt til den totale maengde af
brugere pa sitet, szerligt set i lyset af, at brugerne
fortseetter med at finde og besoge sitet flere ma-
neder efter kampagnens opher.

En made at vurdere pa kvaliteten af et besog er via
besogsvarigheden. Her har kampagneplatformen
haft en gennemsnitlig besegsvarighed pa 1.25
minutter pr beseg pa sitet.
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Brugere pa kampagneplatform, heraf fra googlesggninger

== Brugere ialt [ Brugere fra organiske s@gninger
6000

4000

2000

Aug 2021 Okt 2021 Dec 2021 Feb 2022 Apr 2022 Jun 2022
Fremstad 1 Fremstad 2 Fremstad 3

(9% google) (15% google) (21% google) (22% google) (26% google) (27% google)

Sidevisninger pa kampagneplatform, heraf pa Testen
B Visninger af Test == Sidevisningeri alt

25000

20000

15000

10000

5000
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Fremsted 1 Fremstad 2 Fremstad 3

Omfanget af interaktion pa sitet. Over halvdelen af sitets sidevisninger stammer fra Test funktionen, hvil-
ket tyder pa, at valget af denne funktion har reesonneret godt med malgruppen. Via denne funktion far de
besogende en skraeddersyet oplevelse pa sitet, hvor de praesenteres for indhold som vi vurderer relevant
for netop deres Test-besvarelser.
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U

Individuel
kommunikationssparring

Samtlige puljemodtagere i projektet gav udtryk for, at digital
kommunikation og rekruttering var en kontinuerlig udfordring.
Derfor tilbad CfDP som del af sin indsats at yde strategisk
sparring pa dette omrade til organisationerne.

Udfordringernes karakter varierede blandt pul-
jens deltagerne. Feelles for alle var behovet for

at adskille kommunikationen til de unge fra den
ovrige kommunikation pa deres websites, som
ogsa henvender sig til voksne. Derudover var flere
af organisationerne interesseret i sparring til deres
opsegende arbejde via sociale medier.

Som kommunikationsfaglig kunne man maske
mene, at sma organisationer bor lade mediebu-
reauer om at udfere dele af dette arbejde, men vi
oplever, at mange mindre organisationer er afhaen-
gige af selv at kunne lofte kommunikationsopga-
ver som disse for at fa budgetterne til at haenge
sammen.

| det folgende vil vi gennemga nogle af de fokus-
punkter, som gik igen i vores sparring pa tvaers af
organisationerne.
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Annoncering

Nar man laver annoncering til unge, kan man opti-
mere pa et utal af mader. Der vil altid vaere undta-
gelser tilreglen, sa nedenstaende skal blot laeses
som tommelfingerregler. Herunder naevner vi et par
af de vaesentligste indsigter, som vi fik givet videre
til organisationerne i puljen:

Du treeder ind i en kamp om opmaerksomhed
Uanset hvor du annoncerer online, er konkurrencen
for opmasrksomhed enormt stor. Derfor kan det
veere hensigtsmaessigt at lave annoncering i korte
intense perioder, eksempelvis henover en maned,
fremfor fortlebende annoncering, hvilket let kan
ende med at blive “smurt for tyndt udover’, sa an-
noncerne drukner i det evrige indhold.

Pa grund af den staerke konkurrence, skal Indholdet
i selve annoncen gerne fange gjet med det sam-
me. Det betyder, at man er nedt til at leegge vaegt
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pa hurtig afkodning. Det kraever gje for det visuelle
udtryk (lys tekst pa lys baggrund duer eksempelvis
ikke), enkelt billedindhold, korte budskaber, samt at
man ikke ger sin tekst for indforstaet eller kryptisk.

Laeg den rette meengde forarbejde

Man ber stille sig selv en handfuld spergsmal,
inden man laver det kreative indhold. Pa den made
sikrer man sig, at det sjove kreative arbejde ikke
bliver hovedlost og tilfeeldigt.

Her kan du sperge dig selv:

Hvad vil vi opna med kampagnen?

Hvem er vores malgruppe?

Hvilket budskab vil vi gerne have frem?

Er der eventuelt undersegmenter i min malgrup-
pe, som jeg ber tale til med bestemte budskaber
(dreng/pige/ung/voksen)?

Pa hvilke platforme befinder min malgruppe sig?

Den egentlige udfordring er her at vaere realistisk
med sin tid. Man skal pa den ene side ikke arbej-
de hovedlest, men pa den anden side heller ikke
overtaenke opgaven, uden at fa brugerfeedback.
Sa snart man har et forste udkast til det endelige
budskab, ber man tjekke med en repraesentant for
sin malgruppe, om det fungerer. Jo for man tjekker,
jo bedre. Med to sadanne bruger-tjek i processen,
vil man ofte veere godt pa vej.

Selve opsaetningen af annoncerne pa de sociale
medier kommer ofte til at fylde meget i tankerne,
mens det i virkeligheden er forarbejdet som tager
80% af tiden, hvis annoncerne skal fungere i sidste
ende.

Balanceér udgifterne til produktion og effekt
Ligesom med tidsforbruget, handler det overordne-
de budget ogsa om balance. En god tommelfinger-
regel kan veere at lade fordelingen mellem udgifter
til forarbejde og produktion pa den ene side og
mediebudget (dvs annoncekroner) pa den anden
side veere cirka 50/50. Pa den made sikrer du dig,
at pengene ogsa kommer ud at arbejde direkte hos
malgruppen.

| forhold til hvilke sociale medier, der skal annonce-
res pa, sa ma det nedvendigvis tage udgangspunkt
i malgruppen. Hos voksne kan Facebook, Instagram
og Google Ads vaere nyttige platforme i 2022, men
hvis det er unge du skal na, vil Snapchat, Tiktok og
Youtube (det er ogsa google) veere mere oplagte,
instagram delvist ogsa. Naeste ar kan billedet se
anderledes ud. Det er selvfolgelig ogsa lidt forenk-
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let, men hvis man eri tvivl, sa opseg nogen, der er
taettere pa malgruppen til hverdag, sa kanalvalget
bliver kvalificeret. Der kan ligeledes vaere mere ni-
cheorienterede platforme, som kan give mening for
saerlige malgrupper. | neervaerende kampagne be-
nyttede vi f.eks. Grindr, fordi vi gerne ville i kontakt
med gruppen af homoseksuelle unge maend, og
her fik vi enormt god effekt af det rette kanalvalg.

Brugerinddragelse er essentielt for slutresultatet,
og selvom du rammer godt, kan justering af indhold
sagtens blive nedvendigt undervejs i annoncerings-
perioden, alt efter hvordan annoncerne praesterer
pa platformene.

Malgrupper og landingssider

Uanset om man annoncerer pa sociale medier,
eller blot giver ens malgruppe et visitkort i handen,
er det vigtigt, at malgruppen foler sig tydeligt set
og imedekommet i sit forste digitale mede med
organisationen.

Hvad er en landingsside?

Begrebet ‘landingsside” bruges om den forste side
pa et site, som en given bruger lander pa forst.

Alle undersider pa et site er dermed en potentiel
landingsside. Tricket er at styre, hvilke besegende
der lander pa hvilke sider og matche de to pa bedst
mulige vis. Ofte kraever dette forst og fremmest, at
man har oprettet sider til bestemte formal. De sites
der ikke arbejder med landingssider, vil ofte blot
linke til forsiden, nar der annonceres.

Bor man have flere landingssider?

Hvis man har flere forskellige malgrupper, hvilket
de fleste organisationer har, ber man derfor over-
veje at lave separate landingssider til de vigtigste
undersegmenter, sa man har mulighed for at sende
ens brugere direkte derhen, hvor de vil fole sig
allermest imodekommet. Det handler altsa om at
adskille kommunikationen fra malgruppe til mal-

gruppe.

Pa nasste side vil vi kort gennemga to mader at
benytte landingssider.
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Ligesom med tidsforbruget, handler
det overordnede budget ogsa om
balance. En god tommelfingerregel
kan veere at lade fordelingen mellem
udgifter til forarbejde og produktion
pa den ene side og mediebudget
(dvs annoncekroner) pa den anden
side vaere cirka 50/50. Pa den made
sikrer du dig, at pengene ogsa kom-
mer ud at arbejde direkte hos mal-

gruppen.
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Landingssider for overordnede malgrupper
Hvordan den enkelte landingsside kan se ud,
afhaenger ofte af, hvilke muligheder man har for at
tilpasse sit website. Der er mange niveauer at gore
det p3, lige fra blot at lave en ny underside og til at
oprette et helt szerskilt subsite for at skinne mere
klart igennem overfor en bestemt malgruppe. |
naervaerende projekt har vi radet flere af puljedelta-
gerne til sa vidt muligt at adskille kommunikationen
tilde unge helt fra dén til de voksne, idet disse un-
dersegmenter forstar sig selv og deres problemer
pa meget forskellig vis.

Landingssider er altsa effektive, nar man vil adskil-
le kommunikationen til bestemte malgrupper fra
hinanden. Denne underinddeling kan man foretage
mere eller mindre fingranuleret. En skelnen mellem
sider for hhv voksne og unge vil veere udtryk for en
helt grov inddeling og et godt sted at starte. Det

er her, vi har radet organisationerne fra puljen til at
fokusere i forste omgang.

Landingssider for undersegmenter i den enkelte
malgruppe

| en mere finmasket strategi vil landingssiderne
kunne optimere brugeroplevelsen ved yderligere
underinddelinger af malgruppen. Det kunne ek-
sempelvis veere til forskellige ken inden for gruppen
af unge. Denne finmaskede strategi har vi benyttet
pa kampagneplatformen, hvor vi har arbejdet med
inddeling af ungegruppen i tre segmenter. Unge
bredt, homoseksuelle unge maend samt unge
kvinder. Hver af disse grupper har faet deres egen
landingsside med reklamer og budskaber udvik-
let specifikt til dem. Nar malgruppen klikker pa en
annonce, lander de dermed pa en side, som un-
derstotter budskabet i den konkrete annonce, som
netop denne bruger har ladet sig pirre af.
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Opbygning af landingssiden
Flosklen “less is more” er et godt mantra, nar det
kommer til opbygningen af en landingsside. Jo flere
valg, man giver den enkelte besogende, jo sveerere
gor du det for den besogende at veelge en hand-
ling, og jo mindre kan du samtidig styre, hvilken
handling, der foretages.

Det kan godt veere, at du har mange gode og
vigtige budskaber til alle de besogende, men du
gor dine brugere en bjornetjeneste ved at smackke
det hele op i hovedet pa dem. Sperg dig selv, hvad
er dit formal? Vil du have folk til at ringe til dig, sa
skal netop denne kontaktform synliggeres som det
forste pa landingssiden.

Hvis landingssiden skal bruges som destination
for en annonce, vil det vaere afgerende, at man far
formuleret en introtekst, der fungerer som over-
gang fra annoncens budskab og til den enskede
handling.

“Mobile first” kan ikke understreges nok

Det kaldes “mobile first”, nar man forst og fremmest
designer en hiemmeside til brug pa mobiltelefon.
Og nar man arbejder med unge (det geelder i sti-
gende grad ogsa til voksne), vil det veere fuldstsen-
dig altafgerende, at man laver sin landingsside,

sa den fungerer og kan laeses pa en mobiltelefon.
Som fagperson vil du ofte sidde og arbejde med
hjemmesiden via en stor skaerm, men cirka 90% af
dine unge brugere vil besoge hjiemmesiden pa en
mobilskaerm. Det kraever ingen seerlige tekniske
evner at tjekke, hvordan hjiemmesiden foles pa en
mobiltelefon, og alligevel er der enormt mange
indsatser, der overser denne lille og helt igennem
essentielle test.
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Digitalpaedagogisk
opkvalificering

| det folgende beskriver vi to
delindsatser, hvoraf den ene
henvender sig til fagpersoner-
ne omkring de unge (oplaeg),
og den anden henvender sig
direkte til de unge (gruppe-
chat). Begge dele tager ud-
gangspunkt i vores erfaring
med, at det er meningslost at
forsoge at adskille de digitale
aspekter af unges liv fra “den
virkelige verden”. Vi mener,

at den tidlige forebyggelse
styrkes af indsatser, der tager
hojde for og inddrager en for-
staelse af dette.
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Opkvalificering 1:
Viden om unges digitale liv

Aktiviteten til fagpersonerne var tre opleeg om
unges digitale trivsel, som en del af en bredere
undervisningsindsats foretaget af Kvisten. Deres
projekt handlede dels om at opkvalificere fagper-
soner pa bo- og opholdstilbud, sa de har viden om
hvilke elementer der spiller ind pa unges adgang
og sogen efter prostitutionslignende relationer
og/eller greenseoverskridende adfeerd. Malet var
at klaede fagpersonerne pa til at opspore unge i
puliens malgruppe, og efterfolgende preesentere
dem for Kvistens gruppeforleb til netop denne
malgruppe.

De 3 opleeg om unges digitale liv afholdt af CfDP,
havde derfor til formal at at bidrage til den samlede
opkvalificering af fagpersonernes viden, ift. brugen
af digitale- og sociale medier i forhold til grazone-
prostitution. Der deltog ialt 57 fagpersoner.

Oplaeggene gav et indblik i unges brug af digitale-
og sociale medier, samt de unges bevseggrunde
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for at bruge disse. Der var fokus pa at give indsigt
i de digitale feellesskaber pa sociale- og digitale
medier, som man som ung kan indga i, og der
kom konkrete eksempler pa positive og negati-
ve feellesskaber, og hvad folgerne kan veere ved
at deltage i disse. Fagpersonerne fik ogsa viden
om den delingskultur, der findes blandt unge, og
saerligt sarbare unge, og der var fokus pa hvad
der sker, nar delingerne udvikler sig til kraenkende
og graenseoverskridende adfaerd. Fagpersonerne
fik rad til, hvordan de kan veere nysgerrige og tale
med unge om deres digitale adfaerd.

“Godt med noget information om
lovgivnhingen pa omradet. Samt
at blive opmaerksom pa, at nys-
gerrigheden pa de unges sociale
medier ogsa kan give mulig-

hed for samtaler i forhold til det
uhensigtmaessige de kan opleve’

Medarbejder pa bo- og opholdstilbud

Ved at fa en overordnet viden om unges digitale
liv, samt de muligheder, der findes digitalt, og den
graenseoverskridende adfeerd, der kan vaere, har
fagpersonerne faet bedre forudsastninger for at
tale med deres unge om deres digitale liv, og fa

4. | hvor haj grad oplever du, at kursusforlebet har givet dig ny viden og

indsigt i unges digitale liv?

| meget hoj grad

| haj grad

I nogen grad

I lav grad

Slet ikke

N=36

Gennemsnit= 3,9 ("] hej grad”)

13. Kursusforlgbet har medfart, at jag feler mig bedre rustet til at tale med

unge om deres digitale liv

| meget haj grad

| hej grad

| nogen grad

| lav grad

Slet ikke

N=36

Gennemsnit= 3,7 ("l haj grad”)

indsigt i, om de unge har haft oplevelser med gra-
zoneprostitution digitalt fx gennem salg af billeder
eller videoer.

Langt de fleste deltagere har meddelt, at opleeg-
get fra CfDP, i hej grad, har givet dem ny viden og
indsigt i unges digitale liv, og ligeledes at oplaeg-
get, i hej grad, har medfert at de foler sig bedre
rustet til at tale med unge om deres digitale Liv.

Opmeerksomhedspunkter

For at indhente mere viden om fagpersonernes
oplevelse af undervisningsforlebet, herunder ogsa
opleeg om unges digitale trivsel, blev der arran-
geret to digitale erfaringsudvekslinger. Desvaerre
lykkedes det ikke at fa deltagerne til at tilmelde
sig, og disse blev derfor aflyst.

Erfaringsudvekslingerne var taenkt som dels et
forum hvor Kvisten og CfDP kunne fa indsigt i hvor-
dan den tilegnede viden blev omsat til praksis, og
hvornar fagpersonerne stedte pa udfordringer, og
dels hvor fagpersonerne kunne udveksle faglige
droftelser om hvornar og hvordan den tilegnede
viden blev benyttet.

Det er vores opfattelse, at efterfoelgende erfarings-
udvekslinger med de deltagende, vil vaere bade
leererigt for opleegsudbydere og for deltagerne,
fordi det kan sikre at ny brugbar viden integreres
bedre i en daglig praksis.

Frekvens Procent
11 31%

14 39%

8 22%

3 8%

] 0%
Frakvens Procant
4 11%

20 55%

9 25%

2 6%

1 3%

Udvalgte grafer over deltagernes oplevelse af opleegget om Unges Digitale

Trivsel, fra Kvistens evaluering af deres undervisningsforlob



"Tak fordi jeg har faet lov til at

veere med. Det har veeret en rig-

tig god oplevelse for mig at veere

med, og haber jeg igen far mulig-
heden for at vaere med en dag”

Citat fra ung i LivaUnge gruppechatten
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Opkvalificering 2:
Digitalpaedagogisk praksis

Aktiviteten til de unge var en gruppechat facili-
teret af en radgiver fra LivaRehab, og det var et
supplement til deres fysiske indsatser, som blev
udfordret af Covid-19 nedlukning og restriktioner.
LivaRehab har valgt at bruge navnet LivaUnge til
deres ungeindsats, herunder ogsa til gruppechat-
ten. Gruppechatten blev etableret pa Gruppechat.
dk, som er en landsdsekkende ungdomsradgivning
ejet og driftet af CfDP. LivaRehab fik undervisning

i at benytte gruppechat som et digitalpsedagogisk
redskab.

LivaRehab blev introduceret til brugen af gruppe-
chat pa forskellige mader:

Aben gruppechat: Et eller flere chatrum kan abnes
i forlaengelse af f.eks. et opleeg, hvor der inviteres
til at de unge stiller spergsmal, som potentielt er
sarbare pa plenum. De unge behover ikke at opret-
te en bruger, og kan deltage i chatten sa leenge de
selv synes at det giver mening. LivaRehab definerer
selv emnet, og det kunne f.eks. vaere parforhold,
seksualitet, graenser m.m. Gruppechatten er kun
aben i det tidsrum som LivaRehab onsker.

Aben gruppe: En gruppe er aben for tilmelding for
alle som onsker at tilga den. | gruppen kan de unge
skrive gruppebeskeder til hinanden og radgiver
lobende. Radgiver kan skrive privatbeskeder til de
enkelte unge i gruppe, og ligeledes abne et grup-
pechatrum som kun er synligt for de unge som er
en del af gruppen.

Kodebeskyttet gruppe: En gruppe oprettes pa
Gruppechat.dk med tilherende kode. For at tilga
gruppen, skal de unge oprette en bruger og
tilmelde sig gruppen med koden. En kodebeskyt-
tet gruppe er oplagt til grupper af unge som man
allerede har kontakt til eller som supplement til et
fysisk gruppeforlob.

Der deltog 90 unge i de 20 abne gruppechats som
LivaRehab afholdte i projektperioden, hvilket svarer
til 4,5 deltagere pr. chat. Gruppechatten blev ogsa
brugt i forbindelse med oplaeg pa FGU.

CfDPs erfaring med gruppechat, forteeller os at det
er et staerkt faellesskabsorienteret vaerktoj, der kan
anvendes forskelligt afhaengigt af formalet. Det
kan bade fungere som en aben gruppechat, hvor
alle unge har mulighed for at deltage, og som en
kodebeskyttet gruppechat, hvor kun seerligt invite-
rede unge kan deltage. Gruppechatten faciliteres
af en professionel radgiver, i modsaetning til andre
digitale faellesskaber pa f.eks. de sociale medier,
og radgiver serger for, at de sociale dynamikker og
interaktioner overholder retningslinjerne for god
tone, samt passer pa bade den enkelte og grup-
pen.
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Nar de unge logger pa gruppechatten, vil de, i
modet med andre unge, relatere til og reflektere
over bade egne og andres handlinger, folelser og
verdensforstaelser. For at facilitere en sa aben og
dynamisk kommunikation, skal radgiveren bade
understotte gruppen og den enkelte, samt bidrage
til forandringsskabende processer hos den unge,
blandt andet ved omsorgsfuldt at udfordre uhen-
sigtsmaessige antagelser.

" det har vaeret en rigtig god chat,
og iseer at jeg ikke er alene om det
med graenser, ensomhed, bytte
ensomhed for sex mm.... det foltes
trygt at kunne dele”

Citat fra ung i LivaUnge gruppechatten

LivaRehab valgte at saette fokus pa en raekke
forskellige emner, der knytter sig til grazonepro-
stitution herunder “Nar vi bytter sex”, “Graenser og
graenseloshed”, “Incest og seksuelle overgreb’,
"Konsidentitet og seksualitet’, “Sugardating - alting
har en pris" m.fl. | naesten alle chats deltog der en
ungeambassador fra LivaRehab, som havde lyst
tilat dele ud af sin erfaring, og samtidig svare pa
speorgsmal fra de unge deltagende. Brugen af en
ungeambassader ind i gruppechatten, fungerede
rigtig godt og var med til at nedbryde berorings-
angsten og tabu blandt de deltagende unge.

Opmaerksomhedspunkter

Det kan veere en udfordring at skulle integrere et
nyt radgivningsveerktej i praksis, og ogsa her var
der tvivl om hvorvidt formatet “gruppe” var passen-
de til malgruppen, herunder szerligt til den del af
malgruppen som er meget sveert belastet, fordi de
sommetider har en adfaerd, der fungerer bedre i en
1-1 setting.

Det viste sig dog at gruppechatten var en effektiv
kanal ift. at tale mere generelt om de problem-
stillinger der knytter til de prostitutionslignende
relationer. Radgiver fik desuden succes med at
bygge bro mellem den digitale gruppechat, og de
ovrige fysiske tilbud i LivaRehab. Pa den made har
den digitale indsats til den brede del af malgrup-
pen, dels gjort det muligt at forebygge gennem
oplysning, dialog og reflektion, og samtidig na de
seerligt udsatte unge, som sa kan kanaliseres over i
et tilbud der passer bedre til deres behov.



Center for Digital Paedagogik

Konklusion

Unge i risiko for at indga i prostitutionslignende
relationer ma antages at have varierende grader
af belastningsfaktorer. | den helt tidlige forebyg-
gelse, giver det derfor mening at malrette en digi-
talindsats til de unge, som er nysgerrige pa, eller
som har begraenset erfaring med transaktionel
adfeerd, fordi det kan forebygge at de bevaeger
sig leengere ind i problemstillingen.

Samtidig er det vigtigt at veere synlige digitalt for
de unge, der er mere involveret i prostitutionslig-
nende relationer, men ogsa her er det vigtigt at
tilga emnerne ud fra et stasted der ikke fordem-
mer eller stigmatiserer deres adfaerd, men som
anerkender at adfaerden er en konsekvens af
erfaringer, behov eller livsomstsendigheder.

En tidligt forebyggende digital indsats kan ske
gennem oplysning og faciliteret refleksion, som
projektet bla. har undersegt gennem brugen af
gruppechat, hvor det endvidere har vaeret muligt
for radgiveren at identificere og henvise de unge,
der har givet udtryk for at veere i et saerligt bela-
stet position.

Ligeledes viser projektet vigtigheden af, at

fagpersoner og netvaerk omkring de unge far en
forstaelse af, at de digitale medier kan have ind-
flydelse pa og skabe mulighederne for at indga i
prostitutionslignende relationer, hvilket projektet
har haft for oje med oplseg om unges digitale liv.

Mens bade gruppechat og vidensoplaeg reprae-
senterer en mere direkte interaktion med de unge
enten gennem eller om de digitale medier, sa er

26

projektets vigtigste pointe, at tidlig forebyggelse pa
dette omrade forudsaetter en malrettet strategi for
at skabe synlighed pa de platforme, hvor de unge
selv befinder sig.

Graenselost.dk blev skabt med to henblik: 1) At
samle feltet af faglige akterer uden kommunikati-
ve forstyrrelser fra indsatser til andre malgrupper
(f.eks. foreeldre og fagpersoner, eller personer ud-
sat for overgreb og vold) og; 2) At tilbyde de unge
en digital vidensplatform om sugardating, graenser,
konsidentitet, overgreb, mm., der kommunikerer i
ojenhojde, og som respekterer, at de unge er selv-
steendige handlekraftige individer, ogsa selvom de
er i en udsat eller sarbar position.

Kampagnen pa de sociale medier havde til hensigt
at understotte den legende og ikke-demmende
tilgang pa platformen, og pa den made saette
seksualitet og seksuelle graenser pa dagsordenen
blandt en bredere del af ungdommen, end kun
malgruppen af unge i seerligt udsatte positioner.
Tankegangen er at vi gennem de mange, kan na de
fa. Den brede malgruppe understotter udviklingen
af en oget naturlighed ift. at tale om de her emner,
sa det ikke foles naer sa skamfuldt, hvis man bliver
i tvivl om sine graenser eller man oplever, at andre
overskrider dem.

Vimener, at de faglige aktorer, der arbejder med
unge i grazoneprostitution eller ensker at forebyg-
ge pa omradet, er nadt til at taenke digitale spor ind
i deres indsatser, hvis de skal vaere meningsfulde
og synlige for malgruppen.



Sugardating, seksuelle graenser og grazoner
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